Prima uscita del nuovo direttore commerciale Gian Luca Bergonzoli

Clai mette in mostra le novita

alla fiera Marca di B

Clai ha inaugurato il suo 2023 fieri-
stico con la partecipazione a Marca,
iltradizionale appuntamento dedi-
cato alla marca commerciale che si
¢ tenuto a BolognaFiere il 18 e 19
gennaio. Un'ottima occasione per
dare continuitaal viaggio solidale di
Clai. Si & appena conclusa, infatti,
l'iniziativa natalizia portata avanti
assieme a Banco Alimentare che ha
permesso di distribuire 200mila pa-
sti alle persone piu in difficolta e
all'interno della cooperativaimole-
se si sta gia lavorando a un nuovo
progetto benefico daattuare nel pe-
riodo di Pasqua. Oltre a cid Clai ha
pronte altre due novita. La primari-
guarda l'arrivo in azienda di Gian
Luca Bergonzoli, manager con im-
portanti esperienze presso prima-
rie aziende del settore agroalimen-
tare diventato nuovo direttore com-
merciale dell'intero gruppo Clai,
che comprende anche i marchi
Zuarina e La Faggiola. «Mi fa molto
piacere cominciare questo nuovo
capitolo della mia vita professiona-
le—sono le prime parole di Gian Lu-
caBergonzoli, che ha fatto il suo de-
butto pubblico proprio a Marca -.
Quello che vado aricoprire & un ruo-
lo carico di responsabilita: fard di
tutto per soddisfare le aspettative ri-
poste nei miei confronti e contribui-
re concretamente al progetto di cre-
scita in Italia che Clai sta portando
avanti con successo in questi anni».
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Laltra novita riguarda invece il ver-
sante prodotti. Marca si & rivelata
un'opportunita per gli operatoridel

settore di conoscere da vicino il
nuovo Guanciale stagionato lancia-
to nello scorso mese di ottobre. Per
quanto riguarda piu da vicino il te-
ma centrale di Marca, bisognaricor-
dare chela cooperativa agroalimen-
tare imolese ormai da diversi anni
realizza prodotti per la private label
(prodotti solitamente realizzati o
forniti dasocieta terze), selezionan-
do con grande attenzione e cura le
possibilita di dar vita a partnership
ingrado di generare valore. «Per noi
¢ gratificante constatare che il nu-
merodi retail che ci chiedono di col-
laborare sia in costante crescita -
spiega il direttore generale Pietro
D’Angeli -. Cio significa in primis

che la qualita del nostro lavoro vie-
nericonosciuta e apprezzata, e inol-
tre, non meno importante, che stia-
mo dimostrando nei fatti di essere
un'azienda sana e un partner serio
e affidabile. Penso ad esempio agli
sforzi notevoli che abbiamo dovuto
sostenere negli ultimi mesi per non
arretrare di un centimetro sul tema
della qualita, anche a fronte di ri-
chieste pressanti del mercato. Ab-
biamo continuato a tenere la barra
dritta: carneitaliana al 100%, gestio-
ne della filiera, lunghe stagionatu-
re, I'expertise dei nostri operatori...
Tutti elementi integranti della no-
stra identita e sui quali non possia-
mo mai scendere a compromessi.
Se questoimpegno ci & costato lari-
nuncia a qualche fornitura, non &
un probleman.



